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Photo 12 : Déroulage des fonds de 
cagette. Photo G .  Mi l let / C. I .C. B.L.  

SE DOTER DES MOYENS DE LA REUSSITE 

Masilia, IVème Siècle avant 
notre ère. Pythéas. 

I l  a découve rt par ses  
recherches que  la  terre est un 
g lobe, non u n  d isque.  I l  veut  
mettre en oeuvre ses connais­
sances et aller vers l 'Hyperborée 
(Pôle Nord) vérifier que le soleil 
ne se lève n i  ne se couche 
comme chez nous. I l  l u i  faut alors 
un navire adapté à affronter des 
mers différentes, nouvelles. 

I l  entraîne tout un h iver des 
marins volontaires et motivés, 
et fignole son bâtiment; cette 
aventure sera profitable au com­
merce marsei l lais. 

Rien de changé 25 siècles 
p lus  tard ! Eterne l les lo is  de 
l'échec ou de la réussite . Nous 
sommes en p le in  dans notre 
problématique "fi l ière bois". 

Se pose le problème fonda­
mental : Que voulons nous ? La 
stagnation et la mort, ou l 'aven­
ture de la Vie ? 
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W. Churchi l l  disait : "la luci­
dité relève plus du courage que 
de l ' i nte l l igence". 

Le courage de sortir de ces 
vues étroites (de tou riste, de 
chasseur, de poète, d'écolo, de 
s c i e u r , de co m m e rç a n t ,  de  
s c i e n t i f i q u e ,  de  qu i  vous  
voudrez . . .  ) de tous ceux qu i  
v o i e n t  m i d i  à l e u r  p o rte ; l e  
courage de rechercher une vue 
globale du bien commun qu i  est 
en retour notre bien personnel le 
plus certain .  

Et voilà ce  que cela donne : 
U n e  économie forestière 

méd i t e r r a n é e n n e  q u i  t i e n t  
compte d e  l a  spécif ic ité des 
p a r a m è t r e s  éco l o g i q u e s  et 
sociaux (exode rura l ,  p l u riacti ­
v ité) en vue d ' une répart i t ion 
adaptée des m o y e n s  f i n an ­
c i e rs  t o t a u x  ( att e n t i o n  a u x  
lobbies) . 

Une recherche 
a) sur les caractéristiques de 

nos bois en vue d'appl ications 
nouvelles ou traditionnel les (uti­
l isation du balza dans le nez du 
TGV, du buis comme patin de 
freins, . . .  ) .  

b )  sur  les techniques de fabri-
cation (dérou lage . . .  ) et d 'uti l isa-
tion (lamellé collé . . .  ) 

Market ing en l ia ison avec 
appl icate u rs ,  chercheurs ,  afi n  
d'assurer une commercialisation 
optimum.  

Format i o n  à tous les 
n iveaux afin que l 'entreprise soit 
un outil performant. 

Il n'y a pas de secret, i l  n'y a 
que des refus su icidaires d'uti l i­
ser des solutions connues. 

I l  faut : 
- R é p o n d re v i te  aux  

demandes cl ients ; 
- Respecter côtes et délais ;  
- Amé l i orer sans faib l i r  la 

qualité des produits. 
Les polit iques doivent com­

prendre la nécessité de répartir 
différemment les moyens finan­
c iers . Ces moyens f inanc iers 
sont négatifs et i ls doivent aller 
vers le positif, de défensifs i ls 
do ivent deven i r  conquérants 
dans le sens de la valorisation 
par la budgétisation des moyens 
de la réussite. 

"Ainsi agirent les archontes 
en faveur de l'entreprise coura­
geuse de Pythéas". 
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